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“EL PAÍS ESTÁ ATRAVESANDO POR LA CRISIS MÁS GRANDE 

DE SU HISTORIA. EL EFECTO EN LA ECONOMÍA ES SOLO 

COMPARABLE CON LO SE TUVO EN LA GUERRA DEL 

PACÍFICO” 

Martin Vizcarra, Ex presidente del Perú





Recordatorio 😄
TENER LA CÁMARA PRENDIDA 

PERMITE QUE SE SIENTA UN 

AMBIENTE MÁS CERCANO



¿Cuáles son tus expectativas?



“EL APRENDIZAJE NO ES UN JUEGO DE 

NIÑOS. NO PODEMOS APRENDER SIN 

DOLOR

Aristóteles, filósofo



TODOS ESTAMOS CONECTADOS?



TODOS ESTAMOS CONECTADOS?



TODOS ESTAMOS CONECTADOS?



PRESENCIA DIGITAL



LLEGAR 
A LA PERSONA CORRECTA 
CON EL MENSAJE CORRECTO
EN EL MOMENTO CORRECTO 



LA CLAVE PARA EL 
ÉXITO CON LA 
PUBLICIDAD



PROBAR





NO EXISTE UN CAMINO ÚNICO 



POR ESO DEBEMOS LOGRAR 
CLARIDAD COOPERATIVA 



CONOCER 
LO MACRO Y MICRO
DE NUESTRO NEGOCIO.



1. 1. Ten claro lo que estás haciendo
2. 2. Ten claro para quién lo estás haciendo
3. 3. Ten claro por qué lo estás haciendo para ellos
4. 4. Ten claro cómo puedes llegar a ellos de 

manera eficiente

EL CAMINO HACIA LA CLARIDAD
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El buyer persona es una 
representación semi ficticias de tus 
clientes ideales basada en datos e 
investigaciones.



TU CLIENTE IDEAL 
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Interacciones Comentarios Visitas página web

D
at

os Agregar al carrito Click en un banner

Como hacerInfo expuestoEncuestasDatos de leadVistos de video



Resumen de claridad
1. El consumidor había cambiado
2. Los 3 aspectos de publicidad efectiva
3. Probar, probar, probar más
4. Lean canvas es un plan de negocio
5. Conoce tu cliente y su recorrido
6. Embudo de conciencia



PARA 
LOGRAR



Para lograr esta semana
1. Crear su página en FB
2. Lean canvas
3. Buyer Persona



DONDE ENFOCAR PRIMERO



CLIENTES CORPORATIVOS



CLIENTES CON HAMBRE


